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Informacje podstawowe

Cykl dydaktyczny
2024/25

Forma weryfikacji uzyskanych efektow uczenia sie
Zaliczenie na ocene

Jezyki wyktadowe

Instytut Biologii i Nauk o Ziemi polski

Poziom studiow
| stopnia

Forma studiéw
studia stacjonarne

Profil studiow
og6lnoakademicki

Koordynator zajec

Prowadzacy zajecia

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy

Blok zajeciowy
Przedmioty kierunkowe

Joanna Fidelus-Orzechowska

Joanna Fidelus-Orzechowska

Okres Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie Liczba
Semestr 6 Zaliczenie na ocene punktéw ECTS
2

Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia

* Wyktad: 10, Zaliczenie na ocene

* Cwiczenia laboratoryjne: 20, Zaliczenie bez oceny

Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel
C1 Celem ksztatcenia jest zapoznanie sie z procesem tworzenia wizerunku regionu z perspektywy réznych grup

odbiorcéw. W ramach kursu uczestnicy poznaja rézne czynniki warunkujgce marke danego obszaru zaréwno
w aspekcie materialno-przestrzennych jak i niematerialnym. Zaprezentowane zostang najnowsze rozwigzania
ksztattujgce pozytywny wizerunek danego obszaru Na bazie studiéw przypadkéw i analiz problemowych
zwrdcona zostanie uwaga studentéw na najwazniejsze wyzwania zwigzane z ksztattowaniem, budowaniem

i dostosowywaniem wizerunku regionu do zmieniajgcych sie potrzeb danych grup spotecznych.
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Kod

Wiedzy:
W1
W2

Wymagania wstepne

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Student zna etapy tworzenia wizerunku regionu

Student wymienia czynniki warunkujace pozytywny
wizerunek danego regionu

Umiejetnosci:

ul

u2

u3

Student umie wskaza¢ potencjat ekoturystyczny
wybranego regionu

Student umie wskaza¢ najnowsze rozwigzania

proekologiczne stosowane w ksztattowaniu wizerunku

danego obszaru

Student potrafi wskaza¢ wyzwania i ograniczenia w

budowaniu marki regionu na wybranych przyktadach

Kompetencji spotecznych:

K1l

K2

Lp.

Rozumie potrzebe korzystania ze sprawdzonych zrédet

danych, informacji

Student promuje prosrodowiskowe zachowania
turystyczne minimalizujgce wptyw na Srodowisko
przyrodnicze i wspierajgce lokalne uwarunkowania
kulturowe

Efekty uczenia sie dla
kierunku

K W13
K W13

K_U17, K_U20

K U17

K_U17

K_K01

K_KO3

Tresci programowe dla zajec

Tresci programowe dla zajec

1.  Wizerunek jako wyznacznik, marka danego
regionu. Etapy budowania wizerunku regionu.

1. Wyzwania i ograniczenia zwigzane z
ksztattowaniem wizerunku regionu.

1. Przykfady innowacyjnych rozwigzah
wykorzystywanych w budowaniu wizerunku regionu.

1. Ksztattowanie wizerunku regionu w aspekcie
réznych grup interesariuszy.

a. Uwarunkowania wptywajgce na wizerunek
regionu - analiza na wybranych przyktadach.

a. Budowanie marki regionu w aspekcie zasady
zrézwnowazonej turystyki.

a. Sposoby ksztattowania pozytywnego wizerunku
regionu w aspekcie réznych grup docelowych.
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Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, U1, K1

W2, U1, U3, K1, K2

W2, U3, K1, K2

W1, W2, U3

U1, U3

W1, K1, K2

W2, U2, U3, K1, K2

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Test, Prezentacja

Test, Prezentacja

Test, Prezentacja

Test, Prezentacja

Test, Prezentacja

Test, Prezentacja

Test, Prezentacja

Formy zajec

Wyktad
Wyktad
Wyktad
Wyktad
Cwiczenia laboratoryjne
Cwiczenia laboratoryjne

Cwiczenia laboratoryjne
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zajec

8. a. Znaczenie inowacyjnych rozwigzah w promocg;ji U1, U2, U3, K1, K2 Cwiczenia laboratoryjne
danego obszaru - analiza wybranych przyktadéw.

9. a. Rdznorodnos¢ produktdw turystycznych, a U1, U2, U3, K1, K2 Cwiczenia laboratoryjne
wizerunek danego regionu - analiza studium
przypadku.

10. Dziatania proekologiczne w promowaniu danego U2, K1, K2 Cwiczenia laboratoryjne
regionu.

Forma zajec
Wyktad

Cwiczenia laboratoryjne

Forma zajec
Wyktad

Cwiczenia laboratoryjne

Informacje dodatkowe

Metody i formy prowadzenia zaje¢
Wyktad
Projekt

Warunki zaliczenia zajec
Zaliczenie wykfaddw: pozytywna ocena z kolokwium zaliczeniowego

Zaliczenie ¢wiczen: ¢wiczenia maja charakter warsztatowy, do ich zaliczenia wymagana jest
100% obecnos¢ oraz realizacja zadan indywidualnych i grupowych w toku zajeé
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* Suréwka, A., & Szewczyk, W. (2024). Tozsamos¢ i wizerunek miejscowosci jako czynniki budujgce atrakcyjnosé
turystyczna miasta w opinii mieszkancéw-na przyktadzie miasta Stary Sacz. Studia Ekonomiczne Gospodarka,
Spoteczenstwo, Srodowisko, 63-80.
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(8), 118-130.

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajed

Wyktad 10
Cwiczenia laboratoryjne 20
Studiowanie literatury 5
Pozostate godziny w kontakcie 2
Przygotowanie projektu 5
Przygotowanie do zaliczenia 8

Liczba godzin

taczny nakiad pracy studenta L
Liczba punktéw ECTS EC2'|'S

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

K_K01

K_KO03

K U17
K_U20

K W13

Tresé

Absolwent/ka ma swiadomos¢ koniecznosci ciggtego podnoszenia kompetencji zawodowych oraz autorefleksji
dotyczacej posiadanej wiedzy i umiejetnosci w zakresie ekoturystyki.

Absolwent/ka ma swiadomos¢ koniecznosci postepowania zgodnie z zasadami etyki organizatora/lidera turystyki,
a takze wspotorganizowania dziatalnosci turystycznej przyczyniajacej sie do ochrony lub/i poprawy stanu
srodowiska i jakosci zycia lokalnych spotecznosci.

Absolwent/ka potrafi propagowad zasady zréwnowazonej turystyki/ekoturystyki oraz zasady poszanowania
srodowiska przyrodniczego.

Absolwent/ka stosuje kompleksowa wiedze o Srodowisku przyrodniczym do oceny potencjatu ekoturystycznego.

Absolwent/ka charakteryzuje zjawiska i procesy przyrodnicze oraz kulturowe ksztattujace srodowisko geograficzne
oraz potrafi, na ich podstawie, wnioskowac¢ o potencjale rozwoju ekoturystyki.
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