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Forma weryfikacji uzyskanych efektow uczenia sie
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* Wyktad: 15, Zaliczenie bez oceny
* Cwiczenia laboratoryjne: 15, Zaliczenie bez oceny
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Kod
C1

C2

C3

ca

C5

Cele ksztatcenia dla zajec

Cel

Celem kursu jest zaznajomienie studenta z zasadami kompozycji zdje¢, ich podstawowej edycji i rola fotografii
jako medium wykorzystywanego w marketingu branzy turystyczne;.

Po zakonczeniu kursu student bedzie potrafit wykorzystac fotografie w tworzeniu materiatéw promocyjnych
zaréwno w social mediach jak i w tradycyjnych formach promocji.

Student ponadto nabedzie w trakcie kursu wiedze na temat mozliwosci wykorzystania social mediéw

w turystyce.

Po ukoniczeniu kurs student bedzie rozumiat role social mediéw w kreowaniu produktéw turystycznych oraz
w podejmowanych decyzjach o destynacjach turystycznych.

Kurs rozwinie umiejetnos$¢ wykorzystania narzedzia medidéw spotecznosciowych w ksztattowaniu wizerunku
firm z branzy turystycznej oraz wyjasni wptyw tych mediéw na funkcjonowanie organizatoréw turystyki.

Wymagania wstepne

Podstawowa znajomos¢ obstugi komputera i smartfona

Kod

Wiedzy:
W1

w2

W3

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Zna role social mediéw w kreowaniu produktéw
turystycznych i w podejmowaniu decyzji zwigzanych
z aktywnoscig turystyczna oraz wie jak wykorzystaé
social media w ksztattowaniu wizerunku firmy
dziatajacej w branzy turystycznej

Zna podstawy kompozycji zdje¢ i ich edyc;ji

Zna pozytywne i negatywne aspekty funkcjonowania
social mediéw w turystyce

Umiejetnosci:

ul

u2

u3

U4

Potrafi wykorzystac fotografie w tworzeniu materiatéw
promocyjnych w social mediach jak réwniez w formie
tradycyjnej. Potrafi rowniez tworzy¢ cykle
fotograficzne.

Potrafi wykorzystac portale spotecznos$ciowe jako
narzedzia marketingu turystycznego.

Potrafi edytowac fotografie w programach graficznych.

Rozumie wptyw social mediéw na funkcjonowanie
turystyki.

Kompetencji spotecznych:

K1l

Rozumie i szanuje prace artystyczna, przestrzega
zasad etycznych w tworzeniu, wykorzystaniu
i udostepnianiu tresci fotograficznych
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Efekty uczenia sie dla
kierunku

K_W06, K_ W12

K_W08, K W23

K W23

K_U03, K U12

K_U04, K_U16

K_U03

K_U10, K U16

K_K01

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéw
uczenia sie dla zajec

Aktywnos¢, Udziat w
dyskusji

Projekt indywidualny,
Dzieto, Udziat w dyskusji

Aktywnos¢, Udziat w
dyskusji

Projekt indywidualny,
Dzieto

Projekt indywidualny,
Dzieto

Projekt indywidualny,
Dzieto

Projekt indywidualny,
Dzieto, Aktywnos¢

Projekt indywidualny,
Dzieto, Aktywnos$¢, Udziat
w dyskusji
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Efekty uczenia sie dla Metody weryfikacji

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie . osiagniecia efektéow
kierunku LT .
uczenia sie dla zajec
K2 Ma poczucie odpowiedzialnosci za informacje K K13 Projekt indywidualny,
wprowadzane w obieg publiczny Dzieto, Aktywnos¢, Udziat
w dyskusji
K3 Dba o wartosci estetyczne w ramach pracy z fotografig | K K12 Projekt indywidualny,

Dzieto, Aktywnos$¢, Udziat
w dyskusji

Tresci programowe dla zajec

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zajec¢
1. Internetowe narzedzia do kreowania marki W1, U1, U2 Wyktad
2. Wykorzystanie medidéw spotecznosciowych w W1, W2, U1, U4, K2 Wyktad
komunikacji marketingowe;j
3. Budowanie wizerunku firmy W1, W3, U2, U4, K2 Wyktad
4, Zasady kompozycji zdjec W2, K1, K3 Wyktad
5. Wykorzystanie fotografii w promocji produktéw W1, U4, K1, K3 Wyktad
turystycznych na wybranych przyktadach
6. Edycja zdje¢ w programach graficznych U3, K3 Cwiczenia laboratoryjne
7. Wykorzystanie podstaw wiedzy fotograficznej w W2, U1, K3 Cwiczenia laboratoryjne
fotografowaniu obiektéw turystycznych w terenie
8. Tworzenie spéjnej narracji promocyjnej w social Ul, U2, K1, K3 Cwiczenia laboratoryjne

mediach w oparciu o fotografie

Forma zajec
Wykiad

Cwiczenia laboratoryjne

Forma zajec
Wyktad

Cwiczenia laboratoryjne

Informacje dodatkowe

Metody i formy prowadzenia zaje¢
Wyktad, Dyskusja

Dyskusja, Projekt

Warunki zaliczenia zajec
Udziat w dyskusji i obecnos¢ na zajeciach

Zaliczenie wszystkich ¢wiczen czastkowych jest podstawg do uzyskania zaliczenia catego
kursu.
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Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . i
na zrealizowane rodzaje zajec

Wyktad 15
Cwiczenia laboratoryjne 15
Pozostate godziny w kontakcie 15
Studiowanie literatury 10
Przygotowanie projektu 15
Przygotowanie do zajec 10

Liczba godzin

taczny nakiad pracy studenta 80

ECTS

Liczba punktéw ECTS 3

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

K_K01

K K12
K K13

K_Uo3

K_U04

K_U10
K_U12

K U16

K_W06

K_ W08
K W12

K W23

Tresé

Absolwent/ka ma swiadomos¢ koniecznosci ciggtego podnoszenia kompetencji zawodowych oraz autorefleksji
dotyczacej posiadanej wiedzy i umiejetnosci w zakresie ekoturystyki.

Absolwent/ka wykazuje aktywng postawe ksztattowania wzorcéw swiadomej konsumpcji wsrdd uczestnikdéw
imprez ekoturystycznych.

Absolwent/ka kultywuje i wdraza wzory wtasciwego postepowania w srodowisku pracy i poza nim.

Absolwent/ka efektywnie wykorzystuje programy komputerowe, w tym systemy informacji geograficznej (GIS),
aplikacje GNSS

Absolwent/ka potrafi komunikowac sie z otoczeniem, w tym za pomocg nowoczesnych mediéw i dostosowywac
przekazywang wiedze do wybranych grup spotecznych.

Absolwent/ka analizuje aktualne potrzeby rynku turystycznego w kontekscie ekoturystyki.
Absolwent/ka wybiera samodzielnie optymalne metody pozyskiwania, analizy i prezentacji danych.

Absolwent/ka efektywnie wykorzystuje narzedzia i systemy informatyczne w tworzeniu produktu
ekoturystycznego oraz obstudze klienta.

Absolwent/ka zna zasady obstugi sprzetu i urzadzen stuzacych do pozyskiwania, przetwarzania i analizy informacji
geograficznych.

Absolwent/ka zna zasady bezpieczenstwa ksztatcenia i pracy.
Absolwent/ka zna i rozumie zjawiska spoteczno-kulturowe oraz opisuje zréznicowanie etniczne na swiecie.

Absolwent/ka zna i rozumie pojecia i zasady z zakresu ochrony wtasnosci intelektualnej i prawa autorskiego w
stopniu pozwalajgcym na poprawne korzystanie z réznych zrédet informacji geograficznej i turystycznej.
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